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MORARELE Y
conceito de “colecao”

0 tem ganhado forca

no mercado imobiliario
como uma nova forma de
apresentar lancamentos.
No lugar de empreendi-
mentos isolados, as incor-
poradoras estdo criando
séries de projetos que
compartilham uma mes-
ma identidade arquite-
tonica, padrao de acaba-
mento, curadoria de ser-
vigos e estilo de vida. As-
sim como em colec¢des de
moda ou de arte, a ideia é
transmitir exclusividade
e coeréncia estética, re-
forcando a percepgao de
valor e de pertencimento
aum grupo seleto.

NoRio, esse movimento
ganha corpo em lancga-
mentos que buscam unir
sofisticacdo, localizacao
estratégica e assinatura
de arquitetos renomados,
oferecendo ao comprador
a possibilidade de inte-
grar um portfélio de refe-
réncia. Essa abordagem
responde a demanda cres-
cente por diferenciacao
em um mercado cada vez
mais competitivo, em que
oconsumidor valoriza ex-
periéncias e identidade
de marca tanto quanto as
caracteristicas técnicas
do imédvel.

Na R]JDI, a colecao Soul
Rio, que refine cinco lan-
camentos em 2025, surgiu
com a premissa de pensar
um produto que pudesse
servir tanto a edificios me-
nores, com até 30 aparta-

GLOBO

ESPECIAL PUBLICITARIO PRODUZIDO POR

Economia

19

Colecoes de projetos
compactos chegam
ao mercado carioca

Tendéncia tem séries de lancamentos com arquitetura
e curadoria unicas, sofisticacao e identidade de marca

mentos, como a prédios
maiores, em torno de 70
unidades, sempre com
metragens compactas. Pa-
ra 1550, a incarparadara
criou uma curadoria, que
desenvolveu uma propos-
tade fachada e de paisagis-
mo, ambos permitindo
personalizacdes a cada no-

vo residencial, mas sem
perder aideia de conjunto.

Segu ndo Jomar Monne-
rat, socio da RJDI, as fa-
chadas, por exemplo, tém
a fun¢do de embelezar o
entorno, mas podem ter
variagdes de cor, de acor-
do com a localizacdo do

prédin.

— Usamos revestimen-
tos similares e trabalha-
mos para ter obras de arte
nosaguao. Alguns itens se
repetem* cCoOmo mnfmp
com piscina e espaco pet.
A colecdo temumaidenti-
dade, mas mantém a flexi-
bilidade de passar por

adaptagoes — explica.

DIVULGAGAD/RIDI
BSoul Rio. Colecdo teve ci

este da Nascimento Silva

Alémdeterumacolecio

deestidios (a Stay), a Aros
Inc. desenvolveu a Bio Re-

sidences, voltada i cons-
trugdo de residéncias. A
Stay, com estidios volta-

dos ao short stay, combina
conveniéncia, rentabi-
lidadeeliquidez paraoin-
vestidor e é guiada pela
ideia de criar empreendi-
mentos com identidade
propria, mas que com-
partilhem omesmo DNA:
arquite tura con tempnrﬂ-
nea, localizagio estraté-
gica e solugdes inteligen-
tes ]ilara diferentes perfis
de clientes.

Ja a Bio Residences foi
concebidaparaatendera
trés perfis: o morador
que deseja construir sua
Er»ﬁpria casa, o ilnvesti-

or que compra o lote vi-
sando a valorizagio e a
revenda futura, e o cons-
trutor que adquire mul-

tiplos lotes para desen-
volver casas e revendé-
las no mercado.

— As colecgdes permi-
tem criar uma marcaden-
tro da marca: cada novo
projeto herda a forcaea
credibilidade dos anterio-
res. Isso gera confianca
imediata, facilita a comu-
nicacioereduzocustode
marketing. Para a Aros,
trabalhar com cole¢des
significa ganhar escala
com consisténcia e acele-
rar as vendas, oferecendo
ao cliente um produto ji
validado pelo mercado e
com logica clara de inves-
timento —diz o CEO da
incorporadora, Ricardo
Affonseca.

A Be.in.Rio, criada em
2024 pelo Opportunity
FII, também projeta estu-
dios de olho nos compra-
dores, sejam investidores
ou clientes finais, que bus-
cam imoveis parjﬂtagﬁﬂ
de temporada ou estadias
de curtaduracio. Acolecio
jd estd em seu oitavo lan{;a—
mento. No total, sio 355
unidades, totalizando um
VGV de B$ 573 milhdes.

— Para nos, ter uma co-
legﬁa traz muitas vanta-
gens, entre elas, fortale-
cer a identidade da mar-
ca, criandoum padrio re-
conhecivel e confiavel. A
iniciativa otimiza custos
e tempo de desenvolvi-
mento, ao reproduzir so-
lu¢des bem-sucedidas, e
ainda aumenta a atrati-
vidade —diz o gestor do
Opportunity, Marcelo
Naidich.




